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Rattvisemarkt trotsar
lagkonjunkturen

FAIRTRADE

Intresset for Rattvisemarkt och Fairtrade internationellt fortsétter vaxa, trots den globala
lagkonjunkturen. Det bekraftas dels av forséljningsdkningen under 2008, dels i resultatet
av en omfattande internationell undersékning som visar att dagens konsumenter har héga
forvantningar pa att foretag agerar ansvarsfullt vid handel med producenter i utvecklings-
l&ander.

Undersdkningen ar gjord av undersdkningsforetaget Globescan och omfattar totalt 14 500
respondenter i 15 lander. Av dessa sdger cirka tre fiardedelar att det inte enbart racker for
foretag att inte gora skada nar de handlar med producenter i utvecklingsléander, utan ocksa att
foretagen aktivt bor framja samhallsutvecklingen och bidra till férbattrade arbetsvillkor for de
manniskor som lever och jobbar dar.

Dagens konsumenter efterfragar en varldshandel dar etik och samhaéllsansvar &r en del av
transaktionen. Detta engagemang finns hos drygt halften av alla konsumenter i de lander dar
undersdkningen genomférdes, och for Sveriges del 58 procent. Genom sin konsumtion gynnar
de féretag som visar social, ekonomisk och miljdméssig hansyn och paverkar samtidigt sin
omgivning med sina asikter om produkterna.

Dessa varderingar ligger till grund for ett kontinuerligt 6kat intresse for Rattvisemarkt. Undersok-
ningen visar till exempel att drygt hélften av de svenska konsumenterna har relativt god
kunskap om Rattvisemarkt. Av dessa kanner hela 92 procent stort fortroende for markningen.
Samtidigt anser 72 procent av alla konsumenter, bade i Sverige och internationellt, att just en
oberoende certifiering ar det basta sattet att sakerstélla en produkts sociala och miljomassiga
garantier.

Varderingarna gar ocksa i linje med den 6kade konsumtionen av Rattvisemarkt. Under 2008
Okade forsaliningen i Sverige med 75 procent jamfort med &ret innan. Som jamforelse var
motsvarande siffra 57 procent i Finland, 43 procent i Storbritannien, 40 procent i Danmark, 24
procent i Osterrike, 22 procent i Frankrike och 10 procent i USA. Fér vissa lander har den
dkade forséliningstakten saktat in ndgot, dock inte backat i négot land. Aven i tider av
lagkonjunktur fortsatter alltsa saval utbud som efterfrégan att 6ka. Idag gar det att hitta ett brett
utbud av Réattvisemarkt hos saval mindre butiker som hos stérre lagpriskedjor, liksom pa
caféer, hotell och restauranger.

- Det &r uppmuntrande att se att konsumenterna fortsatter handla Fairtrade-certifierade
produkter i dessa tider. Effekterna av den globala ldgkonjunkturen gor att producenterna
behdver Fairtrade mer an ndgonsin. Som ett resultat av att allt fler konsumenter valjer
Fairtrade, blir s&val stora som sma foéretag allt mer intresserade av att satsa strategiskt pa
Fairtrade. Detta bidrar forstas till att allt fler producenter gynnas av Fairtrade och sin
certifiering. Det sager Rob Cameron, VD pa Fairtrade Labelling Organizations
International.



| undersokningsresultatet gar det att hitta flera forklaringar till férsaljningsékningen och det
kontinuerligt dkade intresset fér Rattvisemarkt. Utdver konventionellt kampanjarbete och
informationsspridning kan en stor del av tillvéaxten hanféras till ett stort engagemang bland mer
medvetna och lojala konsumentgrupper, ndgot som successivt sprider sig vidare till en bredare
allménhet. 25 procent (32 procent internationellt) séger att de har fatt kdnnedom om
Rattvisemarkt genom familj, véanner och arbetskolleger, medan 23 procent (26 procent
internationellt) anger skola, ideella organisationer och sociala natverk som framsta
informationskanaler. Dartill anger 22 procent (33 procent internationellt) av respondenterna att
de kommer i kontakt med Rattvisemarkt genom olika mediekanaler och nyhetsmedia.
Information om Réttvisemarkt och det véxande utbudet av certifierade produkter sprids alltsa till
stora konsumentgrupper genom en rad olika kanaler och informella natverk — en viktig forklaring
till den starka tillvaxten.

- Vi sétter stor tilltro till att konsumenterna fortsétter att handla Rattvisemarkt. For
konsumenten handlar det om att valja mellan ett stort antal produkter i butiken, men foér
0ss som producerar rdvaran gor deras val en stor skillnad. Det sédger Binod Mohan,
styrelseordférande i Network of Asian Producers och medlem i FLO:s styrelse.

Mer information
Kontakta Ola Héiden, Kommunikationsansvarig Réttvisemarkt, pa 08-1220 89 05 / 0709-
205451 eller ola.hoiden@rattvisemarkt.se

Fakta om Rattviseméarkt™

Nar du valjer Rattvisemarkt bidrar du till férbattrade arbets- och levnadsvillkor for odlare och anstéllda
i utvecklingslander.

Barnarbete och diskriminering motverkas

Odlare och anstallda far forbattrade ekonomiska villkor ((\
N
Demokratin och organisationsratten frdmjas -

Lokalsamhallet utvecklas socialt och ekonomiskt FAIRTRADE

Miljdh&nsyn och ekologisk produktion framjas

Idag finns det ett brett utbud av Réattvisemarkt att valja ur, t ex kaffe, te, kakao, drickchoklad,
chokladkakor, bananer och annan farskt frukt, juice, ris, quinoa, glass, socker, musli, snacks/godis
och honung. Dessutom gér det att kbpa Rattvisemarkt vin, rosor, sportbollar, och produkter som
innehaller Rattvisemarkt bomull.

Rattvisemarkt &r en oberoende produktmérkning och din garanti for att en produkt uppfyller
internationella Fairtrade-kriterier. Rattvisemarkt &r den svenska representanten i Fairtrade Labelling
Organizations International, FLO.

Las mer pa www.rattvisemarkt.se




